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Poznaj najlepsze praktyki pozycjonowania i badz zawsze pierwszy!

e Jak wybrac najlepsze stowa kluczowe?
* Jak zaprojektowaé witryne, aby klienci chcieli z niej korzystac?
* Jak budowac tacza za posrednictwem katalogu stron internetowych?

Prawda o wyszukiwarkach internetowych jest taka, ze odnajda Twoja witryne albo
strong Twojego konkurenta. Zapewne wiesz, ze aby klienci trafili wtasnie do Ciebie,
musisz szybko wedrzec sie na szczyt w wynikach wyszukiwania. Jedyne, co musisz
teraz zrobié, to skorzystac z porad zawartych w tej ksiazce. Nie tra¢ wiec czasu i poznaj
najlepsze techniki optymalizacji. Poczuj, jak korzystnie i przyjemnie jest zdoby¢ dobra
pozycje w wyszukiwarce!

Ksiazka ,Pozycjonowanie w wyszukiwarkach internetowych. Cata prawda” stanowi
bezcenne Zrodto wiedzy dla kazdego, kto chce zrozumie¢ mechanizmy wyszukiwania,
aby zaznaczy¢ swoja obecnos$¢ w Internecie. Dzieki temu podrecznikowi poznasz
wszystkie aspekty optymalizacii, takie jak wykorzystanie nowoczesnych technologii,
tworzenie metaznacznikéw, budowa taczy oraz strategie promowania wyjatkowych
ofert. Nauczysz sie najlepszych, sprawdzonych w praktyce technik pozycjonowania,
a Twoja wiedza szybko przetozy sie na wymierne zyski.

Narzedzia do badania stow kluczowych

e Systemy zarzadzania trescig

» Nazywanie plikdw i sporzadzanie transkrypcji
* Budowanie taczy

* Budowanie tresci i struktury witryny

* Stosowanie strategii PR-owej

» Wyszukiwarki internetowe

» Wyszukiwanie uniwersalne i spersonalizowane
e Zarzadzanie procesem pozycjonowania

e Sposoby optymalizowania witryny

Najlepsze sprawdzone techniki optymalizacji do natychmiastowego zastosowania!
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CZESC VII: RANKINGI WYSZUKIWANIA

PRAWDA

Bycie numerem 1
to nie to samo co kiedys$



Celem optymalizacji dla wyszukiwarek internetowych jest osiagniecie

pierwszej pozycji w wynikach wyszukiwania organicznego dla

okreslonego terminu. Czy naprawde? Co wiasciwie oznacza bycie
numerem jeden w kontekscie optymalizac;ji?

Niedawno jednym z najbardziej popularnych filméw byta najnowsza odstona
serii przygdd Indiany Jonesa. Jesli sprébujesz wpisac w wyszukiwarce wyrazenie
Indiana Jones, wyniki wyszukiwania beda uzaleznione od czasu i miejsca uzycia
tego terminu. Czy interesujgcy Cie film jest wyswietlany od niedawna? Jesli tak,
Google najprawdopodobniej zaproponuje facze do zwiastuna i godzin seansow.
By¢ moze wyswietli dodatkowy formularz umozZliwiajacy znalezienie kin w Twoim
miescie, wojewddztwie lub najblizej Twojego kodu pocztowego. A jesli jestes
zalogowany do swojego konta w wyszukiwarce Google i jesli ta wyszukiwarka
,wie”, zkim ma do czynienia, by¢ moze od razu otrzymasz wykaz seansow
kinowych.

A moze szukasz informacji o dniu premiery tego filmu? W odpowiedzi na to
zapytanie mozesz otrzymac (najprawdopodobniej na poczatku strony z wynikami)
tacza do ostatnich recenzji. By¢ moze zostanie wyswietlony duzy obraz z plakatem
filmu, wybrane klatki filmu (w formie tradycyjnych plikéw obrazéw lub moZliwych
do klikniecia zapiséw wideo w serwisie YouTube), zwiastun lub inne materiaty.
Wyszukiwarka Google faworyzuje w swoich wynikach wyszukiwania organicznego
wpisy w Wikipedii, zatem wpis poswiecony serii Indiana Jones najprawdopodobnie;
znajdzie sie na wysokiej pozycji na stronie z wynikami.

Dla tego samego wyrazenia strona z wynikami wyszukiwania organicznego
wyszukiwarki Yahoo! bedzie w jednej trzeciej (najcenniejszej, poczatkowej
czesci) wypetniona tgczami do zwiastuna, repertuardw kin i recenzji tego filmu.

Zardbwno w wyszukiwarce Google, jak i Yahoo! najwyzszymi rankingami
(czasem nawet pierwsza pozycja) ciesza sie wiasnie najwazniejsze, najbardziej
interesujgce uzytkownikow witryny. Czy jednak biezace rankingi bedziemy
uznawali za najwyzsze w wynikach wyszukiwania organicznego, kiedy inne
materiaty (preferowane przez wyszukiwarke) zepchng te strony na dalsze pozycje
(rzadziej dostrzegane przez wiekszos¢ uzytkownikow) — kiedy wyszukiwarki
Google i Yahoo! ,uznajg”, ze uzytkownik wpisujgcy wyrazenie Indiana Jones
jest zainteresowany czyms innym?

Idea osiggania najwyzszego rankingu, pierwszej pozycji ma zwigzek ze wszystkimi
pozostatymi aspektami optymalizacji. Co wiecej, ciagte, czesto daleko idace zmiany
w Swiecie wyszukiwarek dodatkowo utrudniajg precyzyjne zdefiniowanie znaczenia
numeru jeden i uniemozliwiajg jednoznaczne okredlenie jego znaczenia w przysziosci.
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W przesztosci wyniki wyszukiwania miaty postac listy stron internetowych.
Wyszukiwanie uniwersalne dostarcza obecnie wszystkie rodzaje wynikéw,
czerpane z rozmaitych tresci pionowych indeksowanych przez wyszukiwarki.
Jedli na przyktad wpiszesz w wyszukiwarce stowo toster, strona z wynikami
najprawdopodobniej bedzie rozpoczynata sie od taczy do sklepdw internetowych.
Jesli wpiszesz wyrazenie globalne ocieplenie, prawdopodobnie otrzymasz wykaz
stron z najnowszymi wiadomosciami i artykutami na witrynach poswieconych
temu zagadnieniu. W zaleznosci od uzytego zapytania pierwsza jedna trzecia
lub jedna czwarta strony z wynikami moze obejmowac wyniki lokalne, obrazy,
zapisy wideo, ksigzki lub wpisy na blogach. Kazda z tych pozydji spycha na dalsze
miejsca ,numer jeden” wedtug algorytmu rankingowego — zdarza sie, ze dla
stron cieszacych sie najwyzszym rankingiem jest zarezerwowana trzecia, czwarta
lub nawet pigta pozycja.

Najwazniejsze wyszukiwarki internetowe opracowuja tez specjalne wyniki
dla najpopularniejszych wydarzen, na przyktad dla Igrzysk Olimpijskich

w Pekinie 2008. Wyniki wyszukiwania dla

zapytan powiazanych z t3 olimpiada

rozpoczynaty sie od specjalnych

pozycji (ponad stronami osiggajgcymi

najwyzsze rankingi dla tych zapytan).

Nawet jesli w wynikach wyszukiwania
uniwersalnego nie dostrzegasz
manipulacji zwigzanych z ,numerem
jeden”, przygotuj sie na spore
zamieszanie po dostosowaniu
wyszukiwania do osobistych
preferencji.

Wyszukiwanie spersonalizowane, oferowane przez wszystkie najwazniejsze
wyszukiwarki internetowe, ma ogromny wptyw na ulotnosc¢ pierwszej pozydji
w generowanych wynikach. Pewne aspekty personalizacji sa uwzgledniane
automatycznie. Uzytkownik wyszukiwarki w Polsce otrzyma przede wszystkim
wyniki w jezyku polskim. Adresy IP komputerdw, z ktérych korzystaja uzytkownicy,
wptywajg nawet na wyswietlane wersje jezykowe wyszukiwarek Yahoo!,
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Google czy MSN. Oznacza to, Ze strona na pierwszej pozydji w jednym kraju
moze zostac¢ zepchnieta (nie tylko z pierwszej pozycji, ale nawet poza pierwsza
strone z wynikami) w innym kraju, mimo ze uzytkownicy w obu miejscach
postuguja sie tym samym zapytaniem.

Uzytkownicy wyszukiwarek s zachecani do stosowania filtrow i dodatkowych
preferencji uzupetniajgcych ich zapytania. Uzytkownik moze na przyktad
zdecydowac o wyszukiwaniu z uwzglednieniem okreslonego parametru jezyka
lub o filtrowaniu tresci przeznaczonej dla dorostych uzytkownikéw. Nawet
strony z najwyzszymi rankingami mogga wiec w ogdle nie wystepowac na stronie
z wynikami wyszukiwania.

Jak juz wspomniano, wyszukiwarki internetowe moga dostarcza¢ spersonalizowane
informacje uzytkownikom, ktérzy zarejestrowali sie w odpowiednich serwisach
— rejestracja moze polegac albo na zatozeniu konta poczty elektronicznej
(Yahoo! Mail, Gmail badZ MSN Mail lub Hotmail), albo na zatoZzeniu konta na
portalu (My Yahoo!, My Google itp.). Oznacza to, ze wyszukiwarka Yahoo!
moze ,wiedzie¢”, ze kiedy wpisujesz zapytania zwigzane z myszami, chodzi Ci
0 gryzonie, podczas gdy historia moich wyszukiwan sugeruje raczej
zainteresowanie wynikami zwigzanymi z komputerowymi urzgdzeniami
peryferyjnymi. Instalacja na komputerze uzytkownika aplikacji wyszukiwarek,
na przykfad Google Desktop, powoduje, ze w wynikach wyszukiwania jest
uwzgledniana zawartos¢ osobistych plikéw, jedli tylko ma zwigzek ze stosowanymi
zapytaniami.

Wszystkie te czynniki (i wiele innych)
wptywaja na to, co jest wyswietlane
na stronie z wynikami wyszukiwania
organicznego, nie wspominajgc o tym,
CO pojawia sie na tak pozadanej i coraz
bardziej ulotnej pierwszej pozydiji.
Procedury wyszukiwania ewoluujg

w kierunku coraz bardziej wyszukanych
rozwigzan technicznych, co powoduije,
ze pierwsza pozycja staje sie coraz
trudniejszym do sprecyzowania tematem.



Doswiadczeni specjalisci od optymalizacji dla wyszukiwarek internetowych
maja Swiadomos¢ istnienia tych zmiennych i doskonale wiedzg, ze nie maja
zbyt duzego wptywu na to, co wystepuje na pierwszej pozycji w wynikach
wyszukiwania. Osiggniecie pierwszej pozycji nigdy nie jest realistycznym celem
optymalizacji dla wyszukiwarek, poniewaz rankingi moga by¢, sa i zawsze
beda zmieniane. Wtasnie dlatego optymalizacja musi by¢ procesem ciggtym,
majacym na celu poprawe pozycji lub strony w wynikach wyszukiwania
ustawicznego dla okreslonych zapytan w dtugim okresie.

Jaki jest sens osiggania pierwszej pozycji na przyktad na jeden dzieri? A moze
tylko na godzine? Jak wysoko mierzysz? Na jak dtugo? Optymalizacja dla
wyszukiwarek ma oczywiscie ogromny wptyw na pozycje witryny, jednak
ostatecznie o stronie proponowanej na pierwszym miejscu

decyduja stale zmieniane algorytmy rankingowe wyszukiwarek
internetowych.
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Nie patrz tylko
na wskaznik PageRank



Nazwa wskaznika (algorytmu) PageRank nie zostata wybrana

z uwagi na skutecznos¢ w ocenie rankingéw stron internetowych

— pochodzi raczej od nazwiska wspétzatozyciela firmy Google,
Larry’ego Page’a. Co wiecej, sama firma Google zapewnia, ze PageRank to
zaledwie jeden z ,ponad dwustu sygnatéw” wykorzystywanych przez
technologie wyszukiwarki do okreslania znaczenia i — tym samym —
rankingu poszczegdlnych stron internetowych dla stosowanych zapytan.

Oto, jak sama firma Google opisuje algorytm PageRank:

PageRank dokonuje obiektywnej oceny waznosci stron internetowych,
rozwiqzujqc rownania z ponad 500 milionami zmiennych i 2 miliardami termindw.
Zamiast zliczac bezposrednie linki, PageRank interpretuje link ze strony A do
strony B jako ,gtos” oddany na strone B przez strone A. W ten sposéb PageRank
ocenia waznos¢ strony: na podstawie liczby oddanych na nig gtosow.

PageRank uwzglednia réwniez waznos¢ stron oddajqgcych gtos, poniewaz
uznaje sie, ze gtosy pewnych stron majq wiekszq wartos¢, co zwieksza réwniez
wartos¢ stron, na ktdre ,gtosujq”. Wazne strony uzyskujq wyzsze notowanie
PageRank i sq wyswietlane na poczqtku listy wynikdw wyszukiwania. W celu
okreslenia waznosci strony technologia Google wykorzystuje catosciowo
informacyjne zasoby internetu. Ludzie nie wptywajq na wyniki wyszukiwania ani
nimi nie manipulujg — dlatego uzytkownicy darzq Google zaufaniem, uznajgc
firme za Zrédfo obiektywnych informadji, nieskazone sprzedazq miejsc w rankingu.

Poniewaz kazdy uzytkownik moze pobrac i zainstalowa¢ darmowy pasek
narzedzi firmy Google wyswietlajacy wskaznik PageRank dowolnej strony
na dowolnej witrynie w internecie (w skaliod 1 do 10), wielu specjalistow od
optymalizacji koncentruje sie wyfgcznie na tej magicznej liczbie i niewielkim
zielonym pasku.

Czy postepujg stusznie? Czy ocena algorytmu PageRank rzeczywiscie ma
znaczenie dla skutecznosci pozycjonowania?

Tylko do pewnego stopnia.

W przesztosci wskaznik PageRank
miat ogromne znaczenie zarbwno
dla wynikow generowanych przez
wyszukiwarke Google, jak i dla strategii
optymalizacji dla tej wyszukiwarki.
Okazuje sie jednak, ze wyniki
algorytmu PageRank nie s3 juz



jedynym, rozstrzygajacym kryterium decydujacym o efektywnosci optymalizadji
dla wyszukiwarek.

Informacja dla poczatkujgcych: firma Google oficjalnie ogtosita, ze wartosci
wskaznika PageRank sg aktualizowane zaledwie raz na trzy miesigce (lub
z podobng czestotliwoscig). Oznacza to, ze wartos¢ wyswietlana na tym
niewielkim czerwonym pasku ma raczej charakter historyczny i nie moze by¢
traktowana jako informacja generowana w czasie rzeczywistym. Warto tez
pamietac, ze narzedzie prezentujgce wskaznik PageRank okresla tylko pewien
przedziat (zamiast doktadnej wartosci), w ktérym mieszcza sie ,punkty” uzyskane
przez dang strone. Nawet reprezentanci firmy Google przyznaja, ze PageRank
ma raczej ,charakter rozrywkowy”, i przekonujg strategéw odpowiedzialnych
za pozycjonowanie, ze niewielki zielony pasek wyswietlany w pasku narzedzi
przegladarki nie jest tozsamy z wartoscig wskaznika PageRank faktycznie
wykorzystywang przez wyszukiwarke Google do generowania wynikow w czasie
rzeczywistym.

Na nalezacej do firmy Google witrynie GoogleGuide.com, gdzie omdwiono
techniki podnoszenia oceny algorytmu PageRank, mozna znalez¢ rozmaite
sugestie w petni zgodne z podstawowymi zasadami pozycjonowania: buduj
tacza, popularyzuj swojg witryne, publikuj kanaty RSS oraz zgtaszaj swoja
witryne w katalogach stron internetowych i innych ustugach listingowych.
Wymienione dziatania powiniene$ podejmowac niezaleznie od wskaznika
PageRank. Zapewne weryfikujesz tez ewentualne postepy, wpisujac odpowiednie
stowa i wyrazenia kluczowe w wyszukiwarce Google i innych waznych
wyszukiwarkach. PageRank jest wiec tylko jedna z wielu kontrolek na Twoim
panelu kontrolnym, z pewnoscia nie najwazniejsza.

Wielu webmasteréw i specjalistéw od optymalizacji dla wyszukiwarek bardzo
dtugo postrzegato oceny algorytmu PageRank jako jedyny i rozstrzygajacy
wskaznik, ktorym nalezy sie kierowac podczas podejmowania decyzji o zakupie
tacza z innej witryny. Przyczyna takiego traktowania tego wskaZznika jest
nastepujacy tok rozumowania: im wyzszy jest wskaznik PageRank, tym cenniejsze
jest dane facze (i tym wyzsza jest cena jego zakupu).

Wydaje sie logiczne, prawda? Nie tak szybko. Mike Grehan, jeden z najbardziej
znanych i szanowanych spedjalistow od optymalizacji dla wyszukiwarek, uwaza,
Ze ten sposob postepowania jest zupetnie bezsensowny:
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,T0 jak bfagdzenie we mgle. tacze z popularnej, czesto odwiedzanej
witryny bywa bezcenne, jedli przektada sie na ruch kwalifikowany i ostateczne
konwersje. Rzeczywista wartos¢ tacza nie ma nic wspdlnego ze wskaznikiem
PageRank”.

Nie pozwdl, by wzrost wskaZnika
PageRank byt istota Twoich dziatan
— poprawa tego wskaZnika nie moze
zastepowac powazniejszych zadan
zwigzanych z pozycjonowaniem.
Nietrudno ulec pokusie kierowania sie
matym zielonym paskiem, ktérego
wskazania mozna btyskawicznie
uzyskiwac dla kazdej strony internetowej
wyswietlanej w przegladarce.

Okazuje sie jednak, ze najbardziej doswiadczeni specjalisci od optymalizacji

dla wyszukiwarek w ogole nie instalujg tego narzedzia. Doskonale wiedzg,

ze tak prosty wskaznik moze tylko odrywac¢ uwage od wiasciwych

aspektow i w zadnym razie nie jest miernikiem rzeczywistej

wartosci stron.
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Pochwal sie swojg
wyjatkowa ofertg



Wyjatkowa oferta (Chris Anderson w swoim artykule w magazynie

Wired wprowadzit termin long tail — dost. dtugi ogon) wymaga

wyjatkowej strategii biznesowej (w przypadku firmy internetowej
potrzeba opracowania tej strategii jest jeszcze wieksza), uwzgledniajacej
stosunkowo duzg liczbe réznych, unikatowych produktéw sprzedawanych
w niewielkich ilosciach. Przyjrzyjmy sie przyktadowi sklepu Amazon.com.
Firma o takim profilu osiaga oczywiscie ogromne zyski ze sprzedazy ogromnej
liczby bestselleréw, na przyktad najnowszych ksigzek o przygodach Harry’ego
Pottera. Okazuje sie jednak, ze spory udziat w zyskach sklepu Amazon.com
majg nieporéwnanie mniej znane tytuty sprzedawane w mniejszych
ilosciach, tyle ze kierowane do szerszej grupy klientéw (niekoniecznie
zainteresowanych Harrym Potterem). Wtasnie ta druga grupa produktow
sktada sie na wyjatkowa oferte tego sklepu.

Znaczenie tak rozumianej wyjatkowej oferty jest szczegdlnie wazne dla
sklepdw internetowych, poniewaz wprowadzono ten termin przede
wszystkim z myslg o wyszukiwaniu. Dlaczego? Wystarczy nanies¢ stowa
kluczowe witryny internetowej

na wykres. Tak sporzadzony wykres

osiggnie swoje maksimum w miejscu

wiasciwym najbardziej popularnemu

terminowi i bedzie stopniowo

spadat w punktach reprezentujgcych

mniej popularne, rzadziej stosowane

zapytania. Okazuje sie jednak,

ze lwia czes¢ ruchu na witrynie

(nie wspominajac o istotnym udziale w sprzedazy i innych formach konwersji)
przypada na rzadziej wyszukiwane, wyjatkowe stowa i wyrazenia kluczowe.

WyobraZzmy sobie na przyktad sklep z narzedziami. Stowo narzedzia
najprawdopodobniej bedzie wykorzystywane najczesciej do odnajdywania
naszej witryny w wynikach wyszukiwania. Z drugiej strony, klienci rzeczywiscie
zainteresowani zakupem ,narzedzi” bedg nieliczni i rzadko bedg sie pojawiali
w naszym sklepie. Zrédtem rzeczywistej sprzedazy i przychodéw beda raczej
klienci wpisujacy w wyszukiwarkach takie wyrazenia jak Srubokret Phillips, gips,
tasma izolacyjna, klucz Allena i inne nazwy konkretnych narzedzi.

Nie oznacza to, ze nasz hipotetyczny sklep z narzedziami nie powinien dbac o swoj
ranking dla zapytania narzedzia czy pozycje witryny dla nazwy samej firmy,
na przyktad Poznanskie Sktady Narzedziowe. Z punktu widzenia optymalizacji
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dla wyszukiwarek réwnie wazne jest podniesienie rankingu i — tym samym —
przycigganie ruchu dla setek (lub tysiecy) nieporéwnanie bardziej dochodowych,
wyjatkowych termindw, ktdre w przypadku tego i podobnych sklepdw generuja
najwieksze zyski.

Optymalizacja witryny internetowej dla wyjatkowych, wyspecjalizowanych
termindw wymaga planowania nie tylko w wymiarze stéw i wyrazen kluczowych,
ale takze architektury i schematow nawigacji. Produkty, informacje i stowa
kluczowe nalezy organizowac¢ wedtug kategorii oferowanych przedmiotow,
na przyktad w nastepujacej formie:

Indeks: Narzedzia
Kategoria: Narzedzia reczne
1. Srubokrety
a. Srubokrety Phillips
Srubokrety Phillips typu X
Srubokrety Phillips typu Y
b. Srubokrety akumulatorowe

.. itd.

Wiasciwie zaprojektowane facza wewnetrzne i $ciezki nawigacyjne utatwiajg
uzytkownikom i wyszukiwarkom internetowym odnajdywanie i sprawne
przegladanie oferty w poszukiwaniu wyspecjalizowanych termindw. Kazda
strona z takg wyjatkowa ofertg koniecznie powinna zawierac¢ nastepujace
elementy:

dobry, przemyslany tytut;

krétki opis kierowany do waskiej, wybranej grupy odbiorcéw;
krotkie nagtowki opracowane z mysla o potencjalnych klientach;
tekst wypetniony stowami kluczowymi.

Na pierwszy rzut oka wydaje sie, ze poswiecanie tak duzo czasu i uwagi kazdemu,
nawet najdrobniejszemu sprzedawanemu produktowi to spory ktopot. Okazuje
sie, ze wiasciciele witryn decyduja sie na optymalizacje pod katem wyjatkowych
produktow przede wszystkim z uwagi na zyski osiggane z ich sprzedazy — warto
to robi¢, poniewaz konkurencja na rynku wyjagtkowych towardw jest stosunkowo
niewielka. Wré¢my teraz do przyktadu sklepu internetowego Amazon.com.
Jesli nie dysponujesz marka lub rozpoznawalnoscia zblizong rozmiarem i skala
do tego sklepu, proba optymalizacji dla takich zapytan jak harry potter czy
ksigzka o harrym potterze jest skazana na niepowodzenie. Sporym osiggnieciem
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byftoby najmniejsze wybicie sie sposréd witryn poswieconych ksigzkom, filmom,
witryn prowadzonych przez fandw i wszystkich innych tresci o Harrym Potterze.
Lepszym rozwigzaniem jest wiec skoncentrowanie wysitkdw na wyjatkowych,
mniej znanych elementach oferty, poniewaz w ten sposéb mozna nieporéwnanie
tatwiej trafia¢ do odbiorcéw.

To samo dotyczy oczywiscie takze ptatnych pozycji w wynikach wyszukiwania.
Placenie za tak popularne, eksploatowane terminy jak Harry Potter czy iPod moze
wymagac najbardziej kosztownych kampanii pfacenia za klikanie. Koncentruj
sie raczej na wyjatkowych aspektach swojej oferty, a najprawdopodobniej uda
Ci sie bardziej efektywnie trafi¢ do odbiorcéw zainteresowanych na przyktad
upiekszonym odtwarzaczem iPod Nano.

Zrozumienie koncepcji wyjatkowej oferty jest najprostsze w kontekscie
detalicznych sklepdw internetowych. Nie oznacza to jednak, ze nie mozna
tych zasad przenies¢ na grunt relacji firma — firma (B2B) czy witryn wydawcow.
Kluczem do sukcesu jest przemyslane wtaczenie optymalizacji wyjatkowej
oferty do szerszej strategii tresci. Czescia tej strategii moze byc¢ na przyktad
utworzenie blogu ze wzmiankami o wyjatkowych aspektach oferty. Wiele
przedsiebiorstw decyduije sie tez na publikowanie na swoich witrynach artykutéw
i studiow przypadkow. Takze tego rodzaju publikacje mogg zawiera¢ odwotania
do wyjatkowych aspektow oferty i przyciggac zainteresowanych, kwalifikowanych
klientéw po swoistej samoselekdji.

Wtasnie taki ruch interesuje nas najbardziej. Catkiem niedawno wpisatam
w wyszukiwarce Google zapytanie books. Okazato sie, ze doskonale znany
sklep internetowy Amazon.com znalazt sie na szdstym miejscu, a wiec ponizej
widocznej czesci strony z wynikami wyszukiwania (przynajmniej w oknie
przegladarki na moim komputerze). Kiedy jednak wpisatam jednowyrazowy
tytut ksigzki, ktérg aktualnie trzymam na swoim stoliku nocnym (nie jest
to bestseller, tylko powies¢ pewnego mtodego, mato znanego pisarza),
sklep Amazon.com pojawit sie na drugiej pozycji, bezposrednio pod taczem
do wzmianki w Wikipedii.

Co rzadkiego, nietypowego, wyspecjalizowanego lub spoza gtéwnego nurtu
moze zaoferowac Twoja witryna internetowa? Co sprawia, ze Twoj produkt,
ustuga lub oferta jest unikatowa na tle konkurencyjnych przedsiebiorstw?
Im bardziej konkretne beda zapytania prowadzace do Twojej witryny, tym
bardziej kwalifikowany bedzie ruch trafiajacy na te witryne za posrednictwem
wyszukiwarek — i tym blizej decyzji o zakupie bedg odwiedzajacy.
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